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DOMA J€ NAJLJEPSE FIND YOUR. BEST WAY

“POGLEDAJ OKO SEBE,
DOMA JE NAJLJEPSE”

motivira domace
stanovnistvo za
otkrivanjem,
upoznavanjem i uzivanjem
turistickih atraktivnosti i

“LOOK AROUND,
FIND YOUR BEST WAY”

poziva stranog putnika da
istrazi podrucje kroz koje
putuje i pobudi Zelju za
otkrivanjem “nepoznatog”,
upozoravajuci da je put
jednako vazan kao i cilj

ponude

PROJEKT PODIZANJA RAZINE KONKURENTNOSTI TURISTICKIH SADRZAJA UZ

GLAVNE CESTOVNE PROMETNICE U REPUBLICI HRVATSKOJ

ISHODISTE PROJEKTA

>

>

Hrvatsku je potrebno prezentirati kao destinaciju cjelovite turisticke ponude
obuhvacajuci i kontinentalna manje razvijena i prepoznatljiva podrucja

Projekt se realizira uvodenjem 10 “krovnih” turistiCkih putova Hrvatske koji
integriraju hrvatske prirodne, kulturno-povijesne i ostale turistiCke atraktivnosti

Najznacajnije sto Projekt nudi

>

>
>
>

Visoki stupanj organiziranosti i integriranosti turistiCkih atrakcija i ponude

Poticanje razvoja poduzetnistva na podrucjima koja se nalaze ili su ostala izvan
glavnih turistiCkih prometnih pravaca

Povecanje turistiCkih posjeta turistiCkim ponudacdima koji nemaju razradenih
promotivnih kanala i sredstava za samostalno izvodenje promotivnih aktivnosti
Motiviranje stranih tranzitnih putnika za zaustavljanje, odmor ili planiranje iduceg
odmora u Hrvatskoj — promijeniti tranzithog putnika u posjetitelia Hrvatske te
dosadasnjim stranim gostima dati ideje za buduce posjete

PovecCanje potroSnje domacih i stranih tranzitnih putnika s ciljem njihovog
usmjeravanja s autocesta na “krovne” turistiCke putove, odnosno lokalne tematske
putove.

Domacéem stanovnistvu i stranim stacionarnim gostima konkretne ideje za izlete ili
duzi odmor

Povecanje individualnih dolazaka gostiju iz susjednih zemalja tijekom Ccitave
godine, Sto za rezultat ima prepoznatljivost Hrvatske kao cjelogodiSnje turistiCke
destinacije

Osnovni promotivni instrumenti za realizaciju Projekta
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Vizualne i verbalne kreativne konstante trziSnog komuniciranja
Cestovna i turistiCka karta

Vodi¢ (promotivno — prodajni katalog)

Imidz broSura

Imidz plakati

Internet stranica

Samostojedi svjetleéi panoi

Prometna turistiCka signalizacija ...

Narucitelj: Ministarstvo mora, turizma, prometa i razvitka www.mmtpr.hr
Izvoditelj: Hosting International d.o.o., Zadar www.hosting-international.hr
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“Krovni” turisticki putovi s kreativhim nazivima
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Putovi poitanskih kotija

4 LICKI PUT
Putovi izvora prirode

5 SJEVERNODALMATINSK] PUT
Putovi hrvatskih viadara

& SREDN)E DALMATINSK] PUT
Putovi drevnih kultura

FJUfNDDﬁLHHINSHI PUT
Putovi starih kapetana

8 SJEVERNI PUT
Putovi dvorskih vila

9SJEVERNOZAPADNI PUT
Putovi podzemnih tani

Koncept “krovnih” turisti¢kih putova

» zasnovan je na ideji povezivanja razli€itih podrucja (turisticki vise ili manje
prepoznatljivin dijelova) kako bi se putnicima i stanovniStvu predstavilo cjelokupno
podru¢je RH sa svim atraktivnostima i turistiCkim ponuditeljima

» na taj naCin usmjerava se i ostvaruje veca potrosnja na turistiCki manje razvijenim i
“nepoznatim” podrucjima, posebice onima koja su s otvorenjem autocesta izgubila
trziste

» medusobno su povezani i pruzaju moguénost brzog pristupa i povratka na
autoceste, te daljnje povezivanje sa postojecim i buduc¢im lokalnim tematskim
putovima
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