REZULTATI SEZONE I-VI 2004.

U prvih pet mjeseci Hrvatska je ostvarila ukupno 1,65 min turistickih dolazaka sto
predstavlja porast od 10% u odnosu na isto razdoblje prosle godine (strani dolasci
su povecani 13%). Takav rast ostvaren je prije svega zahvaljujuéi organiziranom
turistickom prometu koji je povecan 16%, Sto jos jednom potvrduje znacaj subvencija,
kretanje turistickog prometa u predsezoni.

Isti porast (10%) zabiljezen je i kod ukupnih noc¢enja (kojih je ostvareno 5,26 min), dok su
strana nocenja zabiljezila rast od 12%. Izuzev Primorsko-goranske Zupanije koja je u prvih
pet mjeseci na razini proslogodisnjih ostvarenja, sve ostale turistiCke razvijene Zupanije
zabiljezile su (neke i izuzetno visoki) rast fizickog prometa. Visoki rast prometa ostvaren
je i iz nama najveceg emitivnog trzista Njemacke (16%), zatim iz Francuske (cak
116%), Velike Britanije (21%).

Prema nepotpunim podacima Hrvatske turistiCke zajednice, u lipnju je zabiljezeno
smanjenje turistickih dolazaka za 7% i nocenja za 8%.

UKUPNO ZA RAZDOBLJE PRVIH SEST MJESECI OVE, U ODNOSU NA ISTO
RAZDOBLJE PROSLE GODINE, BROJ] TURISTICKIH DOLAZAKA POVECAN JE 1%,
DOK JE BROJ NOCENJA OSTAO NA PROSLOGODISNJOJ RAZINI, $to govori da
sezona nije katastrofalna, kako se to u posljednje vrijeme ucestalo plasira u
medijima.

Budu¢i da se u lipnju ostvaruje oko 14%, odnosno u prvom polugodistu oko 24%
cjelogodisnjeg prometa, Sto znadi da tek slijedi turisticki najintenzivnije razdoblje
ocjenjujemo da ce turisticki promet biti ostvaren najmanje na razini proslogodisnjeg, s time
da se u hotelima moZe ocekivati ostvarenje planiranog rasta, dok ¢e u kampovima i
privatnim sobama i apartmanima rezultati zavisiti od intenziteta individualnog turistickog
prometa u narednom razdoblju. Posebno treba uzeti u obzir i ¢injenicu da je tek tijekom
lipnja po¢eo s radom vedi broj novih ili novoobnovljenih smjestajnih objekata, ukljudivo i
nekoliko hotela visokih kategorija Sto ¢e omoguciti vec¢i promet u glavnoj i posezoni.

Takoder, prema podacima turistickog gospodarstva, financijski rezultati su bolji od
fizickih, sto znac¢i da ne postoji razlog ovu turisticku godinu proglasavati
neuspjesnom. Naravno da unutar ukupnih rezultata ima znacajnih odstupanja, tj. neka
turisticka mjesta, odnosno neki gospodarski subjekti biljeze visoke poraste (i do 20%), dok
drugi biljeze pad, Sto zavisi od stupnja njihove ukupne pripremljenosti, stanja smjestajne i
dr. ponude i sadrZaja, odnosa kvalitete i cijene i dr. Oni koji su se bolje pripremili i
prilagodili trziSnim i dr. oscilacijama ostvaruju bolje rezultate, a oni koji su kasnili s
pripremama i nisu pratili kretanja na trzistu i odgovarajuc¢e im se prilagodavali, ne ostvaruju
zeljene/ocekivanje ucinke. Turizam je uvijek bio vrlo osjetljiv na razliCite trziSne i dr.
poremecaje, a u uvjetima kad na medunarodnom turistiCkom trzistu vlada nestabilnost i
ponuda nadmasuje potraznju, joS viSe se zaosStrava konkurentska borba (konkurencija
drasticno snizava cijene i dr.). Stoga svi subjekti koji direktno i indirektno sudjeluju u
ukupnoj turistickoj ponudi u nastavku sezone trebaju uloziti znatno viSe napora, Sto ce
omoguciti realizaciju planiranih ciljeva za ovu godinu.



