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Upitnik 

Teren 

 
• Najpoznatije grane gospodarstva 
• Ključni turistički proizvodi 
• Prednosti Hrvatske kao turističke destinacije 
• Nedostaci Hrvatske kao turističke destinacije 
• Izvori informiranja 
• Provođenje vikenda 

Uzorak 

 

• CATI (Telefonsko anketiranje 
uz pomoć računala) 

• Travanj 2014. 

• Upitnik:  3 - 4 min 

• Republika Hrvatska 

 

 

• 500 ispitanika, 18 – 74, 
nacionalno reprezentativan 
uzorak 
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TURIZAM  
59% 

POLJOPRIVREDA  
16% 

BRODOGRADNJA 
4% 

Baza: Svi ispitanici, N=500  
P1: Po koje dvije grane gospodarstva (djelatnosti, proizvodnoj ili uslužnoj) je Hrvatska najpoznatija? 

Turizam je daleko najpoznatija grana Hrvatskog gospodarstva! 
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SUNCE/MORE 
60% 

AKTIVNI ODMOR  
5% 

Baza: Svi ispitanici, N=500  
P2: Koju vrstu odmora Vi osobno povezujete s Hrvatskom kao turističkom destinacijom? 

Hrvatska je destinacija sunca & mora! 

RELAKSIRAJUĆ
I ODMOR  

(wellness i sl.) 
3% 
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PRIRODNE LJEPOTE  
26% 

LIJEPE PLAŽE 
8% 

Baza: Svi ispitanici, N=500  
P3: Po čemu je Hrvatska bolja od konkurentskih turističkih destinacija? 

Čisto more  i prirodne ljepote glavne su prednosti Hrvatske u odnosu na 
konkurentske turističke destinacije! 

ČISTO MORE 
33% 
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VISOKE CIJENE 
GASTRONOMSKE PONUDE 

12% 

Baza: Svi ispitanici, N=500  
P4: A koji su najveći nedostaci hrvatskog turizma, odnosno po čemu je Hrvatska lošija od konkurencije? 

Visoke cijene (smještaja/gastro ponude) i nedovoljno dodatnih sadržaja 
najveći su nedostaci hrvatskog turizma! 

VISOKE CIJENE 
SMJEŠTAJA 

13% 

NEDOVOLJNO 
DODATNIH SADRŽAJA  

11% 



7 

PRIRODNE LJEPOTE  
35% 

EKO TURIZAM 
8% 

Baza: Svi ispitanici, N=500  
P7: A što je po Vama najveća prednost Hrvatske kada govorimo o kontinentalnom turizmu? 

Prirodne ljepote i specijalizirani vidovi turizma (gastro, eko, seoski) glavne su 
turističke prednosti kontinentalnog dijela Hrvatske! 

ENO-GASTRONOMIJA 
17% 

SEOSKI TURIZAM 
8% 
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PRIJATELJI/POZNANICI 
16% 

Baza: Svi ispitanici, N=500  
P5: Kada planirate odmor, bilo u Hrvatskoj ili inozemstvu, na koji način se informirate o putovanju? 

Internet i prijatelji/poznanici koji su već posjetili određenu destinaciju glavni 
su izvori informacija o potencijalom mjestu putovanja! 

INTERNET 
37% 

TURISTIČKE 
AGENCIJE 

6% 
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ODMOR KOD KUĆE 
(UZ TV) 

42% 

Baza: Svi ispitanici, N=500  
P6: Kako najčešće provodite vikend? 

Odmor kod kuće uobičajen je način na koji Hrvati provode vikend! 

ODLAZAK U PRIRODU 
19% 

UČENJE/POSAO 
18% 



Za dodatne informacije, slobodno nas kontaktirajte. 
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