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ovu turistiCku  se-
#zonu Hrvatska je
docekala s novim
ministrom trizma
Darkom Lorencinom {IDS).
Owvaj je Istranin na nowvu fun-
kciju dofao s mjesta pomodc-
nika ministra gospodarsiva
za konkurentnost i investici-
je gdje je radio na kontrover-
znom Fakonu o stratefkim
ulaganjima. Prve turisticke
| korake odradio je u Turistic-
koj zajednici Istre, nakon ée-
ga je radio i u lstarskoj raz-
vojnoj agenciji. S novim cel-
nim éovjekom hrvatskog tu-
rizma, trenutno prakticki je-
dinog sektora gospodarstva
koji odolijeva ekonomskoj
krizi, u Opatiji smo razgova-
rali o privatizaciji vecinski
drzavnih  turistickih - firmi,
ofekivanjima od sezone i
povezivanju turizma s osta-
lim gospodarskim granama.
Sto otekujete od turistié-
ke godine s obzirom na kri-
7u | kakav trag Zelite ostavi-
ti na novoj funkciji?
- Apsolutno Zelim hrvatski

iehgile
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DARKO LORENCIN B MINISTAR TURIZMA, O OCEKIVA
Prvi natjecaj za
prenamjenu vojne
imovine v travnju

Interes investitora za biviim vojnim objektima je velik, a prednost te imovine je
Sto nema poslovnu proslost, istice novi ministar turizma

turizam koji ée biti konku-
rentniji i jod prepozhatljiviji.
Jasno je da imamo prirodne
ljepote i resurse koji govore
sami za sebe, medutim fu
smo mi koji to trebamo »po-
debljati« i integrirati turistié-
ku djelatnost jof vide u gos-
podarstvo. Jasno, tu su onda
i medusektorske suradnje
bududi da turizam kao hori-
zontalni sektor ima presje-
cidta s drugim granama in-
dustrije. Sama Strategija raz-
voja hrvatskog turizma do
2020. predvida razvoj novih
proizvoda, kapaciteta i osta-
log, i to trebamo integrirati u
nase gospodarsko tkivo. Ko-
liko ¢emo u tome biti us-
piesniji i kreativnd, takvi ce
nam biti rezultati. Inace,
smatram da je trenutno turi-
zam jedna od najkonkuren-
tnijih grana gospodarstva.

Usvajanje Strategije

Nedavno ste spomenuli
kako ta integracija jo% uvi-
jek nije na dovoljnoj razini i
da ima puno prostora za
poboljfanje?

— Odredene integracije su
ved napravijene, ali uvijek
moZemo bolje, svake sezone
moramo biti bolji nego pros-
le. Pred nama je usvajanje
Strategije koju je dovriio moj
prethodnik gospodin Veljko
Ostojic, zuzetno kvalitetnog
dokumenta po kojem moZe-
mo jako lijepo raditi. Sam taj
dokument nam namece &-
tav niz radnji uskladivanja
i da bismo ga proveli
MOramo napraviti
odredene promjene. U
SEgmentu investi-
ranja, organizacija, ai
pristupa marketingu
gdje moramo jos pu-
no raditi da prepoz-
namo nove tehno-
logije i prednost
koje nam one mo-
gu donijeti. Go-
vorimo o Zivoj

materiji na koju

treba stalno dje-
lovati | kojom
treba upravljati.
Pred vama je
nastavak posla
oko  najavljene
privatizacije preo-
stalih 13 turistié-
kih tvrtki, medu
kojima su i Impe-
rial Rab koji bi se
trebao privatizirati
po  prinicipu rad-
nitkog dioniarstva,
te Jadran Crikvenica
koji je u steéaju.
- To je sigurno jedan
od  prioriteta.  Koliko
znam, za razliku od dru-
gih, Imperial dobro poslu-
je, a &to se tife Citavog tog
portfelja, vedina tvrtki se
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na prave stvari.

nalazi u procesu predstecaj-
ne nagodbe. Mi to moramo
proistiti, ne moZemo  si
priustiti luksuz da te tvrtke
dobivaju novac, dr¥avna
jamstva... Zatrafio sam od
Ministarstva financija poda-
take o tome da i time poka-
Femo da je krajnje vrijeme
da se taj portfelj stavi u fun-
kciju. Naime, ne samo da
imamo izravne gubitke, vecd
je m i pitanje koliko bi rad-
nih mjesta bilo otvoreno, ko-
liko bi se nocéenja i dolazaka
ostvarivalo i kakve efekte bi
to poluéilo za mikrookru-
Zenja te turizam u cjelini, da
te tvrtke dobro rade.

Kada je raden katalog ne-
privatizirane turistike imo-
vine, govorilo se kako kod
privatizacije cijena nede biti
jedini kriterij izbora investi-
tora, ved kako ée se u obzir
uzimati i ostali kriteriji po-
put zapoiljavanja, odnosa s
lokalnom samoupravom |
opéenito lokalnom zajedni-
com. Ostajele li pri tome, ili?

- To nema razloga mi-
jenjati. Turizam je integriran
i bez lokalne samouprave ga
je teiko raditi. Cak i kada go-
vorimo o malim projektima,
Ukoliko je otvorenost javnog
sektora veda, onda je tu sura-
dnja bolja i efekti su svakako
puno vedi. Danas je bilo go-
vora o koristima suradnje i
na primjeru Opatijske rivije-
re koja se prakiicki ponovno
integrirala. Efekti su u tom
slu€aju odmah prisutni. Ina-
e, sve &to budemo radili po
pitanju privatizacije mora bi-
ti odradeno i potvrdeno u su-
radnji s privatnim sektorom i
lokalnim samoupravama jer
su nam cilj i interes isti. Sto
se tide priviafenja investito-
ra, sve projekte moramo pri-
premiti na odredenu razinn
na kojoj ¢e biti zanimljivi po-
tencijalnom ulagacu. Dakle,
projekt mora biti bez dubio-
Zza jer investitor mora rnati
Sto kupuje. Kada to pripre-
mimo, precsiat ¢e kljufna
odluka, vidjeti $to Zelimo po-
stici te kojeg investitora Zeli-
mao dobiti. Tu demo se sigue-

rizmu i financiranja turistike infrastrukture. ;
mo tu drzati i javni i privatni sektor budnim kako bi ideje
oko novih prejekata i turisticke infrastrukure bile fokusirane

NJIMA | PRVIM POTEZIMA

EU donosi nove projekte

Pred vratima smo EU. Do ulaska u ¢lanstvo nas dijele tek
tri mjeseca. Koje koristi turizam moze ocekivati?

Za dvije do dvije | pol gedine na graniénim prijelazima

necemo imati fizickih barijera prema Sloveniji | Madarskoj.

Vet sada ce turisti iz zemalja Elanica u Hrvatsku ulaziti pre-
ko jednog stopa, odnosno imat ée samo jednu kontralu pri-
likom prolaska granice. Dugoro€ni ciljevi su nam pak ito
kvalitetnije iskoristiti mogucnosti strukturnih fondova u tu-

-

sigurng ce-

no fokusirati na niz instru-
menata koje imamo, od pro-
midibe do obavjestavanja
odredenih investitora da ide-
mo u pripremu projekta. Na
taj nacin cemo si stvoriti Sto
vite Sansi i odabrati najbolju.

Najveca bitka

Sto je s neperspektivnom
vojnom imovinom, odnos-
no vojnim odmaraliftima,
lukama 1 slitnim wojnim
objektima?

- Krajnje je vrijeme da i to
stavimo u funkciju. Na svom
prethodnom radnom mjesiu
u Upravi za investicije i kon-
kurentnost jako puno smo
radili s turistickim projekti-
ma, prvenstveno s takozva-
nom neperspektivnom  voj-
nom imovinem za koju je u
obalnom dijelu Hrvatske sva-
kako najadekvatnija namje-
na turizam. Interes investito-
ra je velik, a prednost te imo-
ving je 5to nema poslovnu
prodiost, a Sto moze dodatno
komplicirati situaciju kao $to
je slucaj kod vecine turistié-
kog portfelja pri Agenciji za
upravljanje driavnom imeovi-
nom. Stoga vijerujem da ce-
mo ved prvi natjecaj otvoriti
tijekom travnja.

Kupari, dakle, na natjecaj
idu praktitki za koji dan.
Kakva je, pak, buduénost
projekta Brijuni Rivijera?

- Projekt je postavljen una-
trag desetak godina. Imamo
iskustva na tim lokacijama, i
sada u relativno kratkom raz-
doblju moramo proanalizira-
ti & novom Upravom 5o nije
bilo dobro te nastaviti pro-
ces. Poznato je da postoji in-
vestitor za lokaciju Katarina
Monumenti, znamo svi koje
peripetije su se dogodile na-
kon dobivanja natjecaja, tako
da se sada taj proces u nekim
dijelovima mora ponavlja.
U konaénici se morama svi
rukovoditi time da ova ze-
milja treba investicije, da one
donose nova radna mjesta.
Maime, najvecda bitka trenut-
no se vodi upravo na podrué-
ju investicija.

Alenka JURICIC




